Kli¢c k vasi nové knize

Chcete vydat knihu nebo mate jiny projekt a radi byste zjistili, co musite
vSechno udélat, co vam jesté chybi, chcete védét, jestli ma sanci na uspéch, jaka
jsou rizika? Pak vyzkousejte jednoduchy nastroj Kli¢ k vasi knize! Pomize vam
zjistit, jaké kroky vas cekaji, co zvladnete sami nebo s pomoci pratel a na co si
najmete odborniky. Zaroven vam pozdéji pomtize s prezentaci vasi knihy

a oslovenim tieba sponzoru.

Nastroje, které propoji obé mozkové hemisféry

UZ jste asi zkousSeli persony, portfolio, mySlenkové mapy. Psali jste mi, jak se vam
s nimi dobfe pracuje, ze jsou lepSi nez linearni seznamy. Vidite cely problém
vcelku, kdyz si ho nakreslite jako jeden obrazek. KIi€ k vasi knize je dalSi nastroj,
ktery shrne vSechny nejduleZitéjsi ¢asti projektu, podnikatelského planu, vasi
nové knihy na jednu stranku.

Myslenka popsana jako pfibéh

ProC maji pribéhy takovou silu? Pro¢ si mnohem |épe zapamatujeme informace
podané ve formé pribéhu? Pfibéhy obsahuji emoce a zasahuji nejstarsi ¢asti mozku.
Promlouvaji k nam zplsobem, jakym lidé premysleli a komunikovali dfiv, nez vznikla
véda. Kli¢ k vasi knize vyuziva téchto prednosti pfibéhu tak, Ze kazdy rozumi
sdélovanym myslenkam. Strucnost tohoto nastroje neodradi posluchace predem.

Psani hravé i dravé www.alenavorlickova.cz
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https://alenavorlickova.cz/proc-jsou-myslenkove-mapy-lepsi-nez-seznamy-ukolu/

Kde se da KIli€ k vasi knize vyuzit

Kli¢ k vasi knize vyuZijete pro brainstorming pfi prvnich Gvahach, mazete ho

s prehledem pouZzit také pro diskuzi nad rznymi verzemi a variantami navrhovaného
napadu a pro jejich srovnani. Jeho vyhodou je jednoduchost a zaméreni se na hlavni
véci, slouzi k utfidéni myslenek. V pokrocilejsi fazi procesu se vam bude vyborné
hodit pro prezentovani napadu. Vyhodou je, zZe si ho snadno zapamatujete a mlzete
vyuzit i pfi neformalnim nahodném setkani prakticky kdekoliv.

Jak pracovat s Klicem k vasi knize
Jedna stranka A4 je rozdélena na 9 (10) poli, ktera vyplnujeme podle predem
urceného poradi. Nas model je usporadan takto:

1. Unikatni nabidka (co ostatni nem(zou okopirovat)

2. Klicova partnerstvi (s kym budete spolupracovat)

3. Zakaznici (kdo jsou vasi zakaznici, rozdéleni do segment)
4. Klicové Cinnosti (co jesté budete délat)

5. Cesty (distribucni kanaly)

6. Zdroje prijmu

7. Klicoveé zdroje (fyzické, dusevni, lidské, financni)

8. Struktura nakladi

9. Vztahy se zékazniky

10. Pfidana hodnota vasi ¢innosti

Kazdé policko heslovité vyplnte. Projdéte si celou stranku nékolikrat. Vytvorte si rizné
varianty. Uvidite, Ze vas to bude bavit. Ja jsem si vytvorila nékolik napad, jak vydat
knihu. Super je, Ze v pfipadé nefunkcnosti jednoho modelu Ize snadno vytvorit novy
nebo ten stary predélat. To je velkad vyhoda oproti klasickému podnikatelskému planu.
Kli¢ ke knize tedy muUze vést k usetreni vaseho casu, penéz i energie.

Vase kniha je jedine¢na a bude mit svij originalni pfibéh

Ve své hlavé uz mate néjakou, mlhavou nebo docela presnou, predstavu o vasi knize.
Tusite, komu je urcena. Bude to fantasy, kucharka, erotické povidky? Uz z toho je
jasneé, ze ke kazdemu dilu musime pristupovat jinak. To, ze vam tady poskytuju nahled
do své vlastni dilny, neznamena, Ze se stejny postup bude hodit i na vasi knizku. Dala
jsem to proto, abyste méli konkrétni predstavu, jak o své knize premyslet v
souvislostech. Pevné vérim, Ze vas budou napadat dalsi a dalsi feSeni na miru praveé
vasemu projektu.
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Unikatni nabidka

Co jedinec¢ného ve své knize nabizite? Vytvorte kratky marketingovy text:

Klicova partnerstvi

Uz vite, s kym chcete a miZete spolupracovat? Mate uz néjaka fungujici partnerstvi? Vypiste si je:

> Strategicka spojenectvi

Zakaznici (klienti)

Kdo jsou vasi (idedlni) zakaznici a klienti? Urcité to nejsou vsichni, i kdyZ vas to mozna napadne jako
prvni.

Komu nabidnete svou knihu jako prvni?
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Klicové cinnosti
Které aktivity musi byt vykonany, aby bylo moZzné dorudit vasi knihu zakaznik(m?

Popiste v bodech, co viechno budete délat.

Cesty/kanaly
Jaké distribucni kanaly vasi potencionalni zdkaznici preferuji a dokdzi vyuzivat? Jsou to socidlni sité,
knihkupectvi, Zivé akce, e-shop, blog...? Zvolite placenou reklamu? Kde?

Mate jiz konkrétni predstavu, kde budete svou knizku propagovat? Zacit mizZete idealné jesté pred
jejim dokoncenim.

Zdroje prijma
Kolik bude vase kniha stat/za kolik ji budete prodavat?

Popiste, jak si knihu nacenite.

Klicové zdroje
Jaké mate zdroje k realizaci svého zaméru

»  Fyzické — v tomto pfipadé zejména tfeba skladovaci prostory na knihy

»  Dusevni zdroje — znacky, know how
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»  Lidské zdroje — pfedevsim z pohledu kreativity a zkuSenosti

»  Financni zdroje — hotovost, bankovni zaruky (Uvéry nedoporucuju), sponzofi

Struktura nakladu
Tato oblast je stejné dlleZita jako ostatni, jde o hruby odhad.

Jaké jsou vase vSechny naklady na vyrobu a propagaci knihy?

Vztahy se zakazniky

Formy komunikace se zakaznikem, napt. podpora komunit, zpétna vazba, kity a autorska cteni

Vite, jak si zakazniky udrzet? Jak naldkat dalsi?

Pridana hodnota vasi ¢innosti
Myslite si, Ze vase aktivity budou mit i nefinanéni hodnoty? Vypiste si je a nezapomerite je zminovat.
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