Dékujeme VAm mnohokrat za divéru v nase nakladatelstvi. Abychom mohli predlozit Vas
namét nasi edi¢ni radé, potfebujeme od Vas ndsledujici informace:

1. Jméno autora/autort, kontakty — mail, telefon, adresa.

2. Ndvrh ndzvu knihy (vysledny nazev je ur¢en dohodou s nakladatelstvim).
3. Kdo je cilova skupina (komu je kniha uréena)?

4. Strucna (asi 20 radek) anotace knihy. Hlavni myslenky.

5. Obsah: Nazvy kapitol, pfipadné i podkapitol, zamyslené knihy, stru¢na charakteristika
(jedna véta) kazdé kapitoly. Obsah neni definitivni, béhem prace na rukopisu se mlze
pozmeénit.

6. Které uz vyslé tituly z této oblasti predstavuji potencialni konkurenci? V ¢em se kniha lisi
od jiz existujicich podobnych publikaci?

7. Planovany rozsah rukopisu (v normostranach strojopisu).
8. Planovany termin dokonceni rukopisu.

9. Stru¢né udaje o autorovi, zejména jeho kvalifikace v oblasti, jiz se kniha zabyva, jeho
predchozi publikace.

10. Ukazka z rukopisu (asi 10-20 stran), nemélo by jit o predmluvu nebo obecny Uvod, text
by nemél byt ,,0 knize“, ale ,,z knihy”. Ukazka md naznacit, Ze se jednd (1) o zajimavé téma
(2) pojednané zajimavym zplisobem.

11. Pozadavky na ilustrace.

12. Potencialni zdroje dotaci nebo sponzofi: Nékteré texty s malou cilovou skupinou nebo s
naro¢nym redakénim a polygrafickym zpracovanim lze realizovat pouze s dotaci. Také
zarazeni reklamy muze knihu zlevnit a ucinit dostupné;jsi ¢tenaram.

13. MUzete navrhnout dva potencialni odborné recenzenty pro Vas rukopis?

14. Marketing: Mate néjaké napady, jak - aZ kniha vyjde - bychom mohli spole¢né pomoci
¢tenari, aby se o ni dozvédél? Lze ji prodavat na néjaké odborné konferenci? Vite o ¢asopisu,
ktery o ni urcité napise? MuzZete o ni promluvit v rozhlase?

15. Jakékoli doplnujici idaje, které mohou pomoci pfesvéddit edicni radu o novosti, pfinosu
a prodejnosti knihy; napf. zda kniha mlze byt pouZita jako studijni literatura pro konkrétni
obor nebo prednasku na VS.

Vase informace budou zaroven slouzit v pfipadé pfrijeti rukopisu jako zaklad pro propagaci
knihy (text v katalogu, podklad pro graficky navrh obalky apod.), na ¢emz ¢asto zac¢indme
pracovat jesté pred vlastnim dodanim hotového rukopisu.



